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1. Lausanne
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2. Quartier du Flon et son contexte
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3. Vision / Mission

Développer, valoriser et pérenniser le
Quartier du Flon dans ce qu’il a d’unique et
de différent :

Un lieu de rendez-vous aux multiples facettes L"F’“ ¥ |
surprenant, inspirant et accueillant pour tous . ir % e
les publics. ‘

L

:.- ot h ."

Inspirant Cohérence
Durable Transversalité
Ouvert Atmosphéres
Cool Perméabilité
Nocturne |dentité

Surprenant
Flexible
Mixte
Innovant
Connecté
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4. Définition du quartier par zones d’atmospheres

Les zones d’atmospheéres ont pour objectif de définir, par secteur, une ligne directrice pour le type de commerces, les affectations
ainsi que la qualité urbaine souhaitée.

L’objectif de cette sectorisation est multiple :
- Maintenir la diversité du quartier et sa capacité a évoluer dans le temps et s’adapter au trend du moment.
- Chacun des publics cibles peut s’identifier a une zone d’atmosphére et cela rejaillit de maniére globale sur 'image du quartier —[—————————

et influe le taux de fréquentation. LEGENDE - 4 Mmosprbins
- Plus les contours d’une zone d’atmosphere sont définies et cohérentes, plus ils apportent de la plus-value aux zones ' e
d’atmosphéres voisines. I toon e
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4. "Backbone": définition commerciale et atmosphere

Commerces
indépendants
Enseignes locales

Galeries d’art
Artisanat
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4. "Backbone" Atmosphere: Art & Boutiques

Définition de la qualité urbaine, architecturale et connexion au contexte
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Business Plan 2025




4. "Backbone" Affectations
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4. "High Street": définition commerciale et —

atmosphere
I— LA

Promenade

Offre
renouvelée

Enseignes
franchisées
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4. "High Street" Atmosphere: Grand-Rue —

Définition de la qualité urbaine, architecturale et connexion au contexte
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"High Street" Affectations —

Définition des affectations et des projets immobiliers a développer O I ST
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4. "Boulevard Soho": définition commerciale et —
atmosphere
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4. "Boulevard Soho" Atmosphere: Détente & Loisirs ——

Définition de la qualité urbaine, architecturale et connexion au contexte
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4. "Boulevard Soho" Affectations —

Définition des affectations et des projets immobiliers a développer
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4. "Flon Ville": définition commerciale et atmosphere ——

Tertiaire
Administration
Start-up
Grande surface

Nouveaux
services

Partage
Bien-étre




4. "Flon Ville" Atmosphere: Business & Start-up

Définition de la qualité urbaine, architecturale et connexion au contexte

INTEGRATION
< de I'hdtel sur la > -
&' Ligh Street REAMENAGEMENT PLACE
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Hybridation de la ville & la croisée des autres atmosphéres
En constante évolution



4. "Flon Ville" Affectations —

Définition des affectations et des projets immobiliers a développer
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2. Quartier du Flon et son contexte

Business Plan 2025

91°348 m?

= Bureau

= Hotel/Gastro

= Commerce de détail

= Habitation
Commerce

Autres




5. Loyers rez-de-chaussée et étages par atmosphere

CHF/m?/a Backbone Highstreet Boulevard Soho
Max 1’200

700

600
500

| T
.|
400

300 |

200 -+
1

100
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6. Pilotage du quartier

Obijectifs et stratéqgie développer dans le Business plan du Flon

Portfolio management § Communication | Développement Immobilier

Exploitation du Quartier

Management du Quartier Locataire Commerciaux

manifestations, événements ou toutes autres
animations et actions marketing

Aménagement ext.

Interne/externe

Réalisation Développement (40 membres)

Business Plan 2025 QUARTIER DU FLON 22

. (Groupe Marketing pour le
Evénement rayonnement du Quartier du Flon)
Culturelle, Sportif Affirmer I'attractivité du Quartier du Flon et
Interne/externe augmenter son rayonnement en coordonnant
les activités de ses membres, élargir son
Evénement champ d’action et stimuler la fréquentation
_ Commercial du Quartier du Flon au travers de
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